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Dreamjobs Ambassadors 2026
Sieben Kandidatinnen und Kandidaten im Rennen - Videoportrats online und erstmals ein Publikumspreis
PR-Bericht Etappe. Nach Abschluss der Be- petenz, Kreativitat und der Kontakt =~ denen Aufnahmen geben Einbli- Uber ihre fachlichen Kompeten-

Die dritte Ausgabe der , Dream-
jobs Ambassadors" geht in die
entscheidende Phase. Nach einer
ersten Auswahlrunde sind sieben
Kandidatinnen und Kandidaten im
Rennen um die Rolle als neue Bot-
schafterinnen und Botschafter der
HORECA-Berufe in Luxemburg.

Neu in diesem Jahr: Das Publi-
kum kann bis zum 19. November
fiir seinen Favoriten abstimmen.
Die drei kiinftigen ,Dreamjobs
Ambassadors" werden von einer
Fachjury ausgewdhlt. Der Publi-
kumspreis geht an die Person mit
den meisten Stimmen. Die Ergeb-
nisse werden beim Finale im Rah-
men der EXPOGAST und des RAK
Porcelain Culinary World Cup
2026 bekannt gegeben.

Die Fédération des Hoételiers,
Restaurateurs et Cafetiers du

Crand-Duché de Luxembourg
(HORESCA,) erreicht mit , Dream-
jobs Ambassadors"

eine neue

werbungsphase geht es nun da-
rum, die sieben ausgewdhlten
Kandidatinnen und Kandidaten
vorzustellen und dem Publikum
naherzubringen.

Mit dieser Initiative méchte die
Fédération HORESCA Personlich-
keiten sichtbar machen, die ihren
Beruf mit Leidenschaft ausiiben.
Zugleich will sie die Berufe in Ho-
tellerie, Gastronomie und Cafége-
werbe fordern und junge Men-
schen sowie Erwachsene auf der
Suche nach einer neuen berufli-
chen Perspektive dazu ermutigen,
die vielfaltigen Ausbildungs- und
Karrieremoglichkeiten zu entde-
cken.

Die sieben von der Jury voraus-
gewahlten Kandidatinnen und
Kandidaten zeichnen sich durch
ihr Engagement, ihr Know-how
und ihre Bereitschaft aus, ihre Lei-
denschaft weiterzugeben. Sie ste-
hen fiir verschiedene Facetten ei-
ner Branche, in der fachliche Kom-
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Deviens le visage de ta profession.
Les professions ou la star, c'est TOL.

www.dreamjobs-ambassadors.lu

zu Menschen eine zentrale Rolle
spielen.

Die sieben ausgewahlten Kan-
didatinnen und Kandidaten sind
Pierre-Jean ANTOINE, Kiichen-
chef, Restaurant Jane, Restaurant
Studio, Antoine CRUZ, Assistent
der Geschaftsfithrung, Fabrik Bar
& Restaurant, Matthias FLORIOT,
Chef-Concierge, Sofitel
Luxembourg Europe, Vanessa
GOFFIN, Teamleiterin im Restau-
rant, Hoépital Intercommunal
Steinfort (HIS), René KERTZ, Kii-
chenchef, Privatkoch, Christophe
PROSPER], Kiichenchef und Un-
ternehmer, Restaurant Victoria,
Brasserie Heringer Millen, Res-
taurant Living und Berdorfer Eck
und Emmanuel SOKENG, Con-
cierge, Luxembourg Marriott Ho-
tel Alfa.

Ihre Videoportrats sind ab so-
fort unter www.dreamjobs-am-
bassadors.lu verfiigbar. Die in ih-
rem beruflichen Umfeld entstan-

cke in ihren Alltag, ihren
Werdegang, ihre Motivation und
das, was sie an ihrem Beruf be-
geistert. Diese authentischen Ein-
blicke bilden das Herzstiick der
Kampagne ,,Dreamjobs Ambas-
sadors". Sie zeigen die Vielfalt der
Berufswege, tragen dazu bei, Kli-
schees abzubauen, und verdeutli-
chen die Entwicklungsmoglich-
keiten im HORECA-Sektor.

Eine Fachjury wahlt die drei
Gewinnerinnen und Gewinner

Eine Jury aus Vertreterinnen und
Vertretern von Institutionen sowie
Fachleuten aus dem HORECA-
Sektor wird die sieben vorausge-
wahlten Kandidatinnen und Kandi-
daten bewerten und die drei Ge-
winnerinnen und Gewinner der
Ausgabe 2026/2027 der ,Dream-
jobs Ambassadors' bestimmen.

Die Jury setzt sich wie folgt zu-
sammen: Juryprasident Sven BO-
DRY, RAK Porcelain Europe; Jury-
mitglieder Raphael BETTI, BAC -
Bar a Cocktails, Mike BORSCHET-
TE, Bouneweger Lycée
Luxembourg (BLL), Aline BOUR-
SCHEID, CGrunewald Chef'’s Table,
Hostellerie du Grimewald, Maison
B, Frangoise DROULANS, Cham-
bre de Commerce, Marc FUSE-
NIG, Concept+Partners, Pascale
GERAETS, Restaurant Veiner
Stuff, Michel LANNERS, Ecole
d'Hotellerie et de Tourisme du
Luxembourg (EHTL), Cyril MO-
LARD, Ma Langue Sourit, Muriel
MORBE House of Training, Sébas-
tien PERIE, Atelier Windsor, Etien-
ne PLANCHER, Hétel le Royal,
Alan RIX, HORESCA, Gilles
SCHOLTUS, Ministere de I'Econo-
mie sowie im WAGENER, Opyos
Beverages.

zen hinaus sollen die kiinftigen
,Dreamjobs Ambassadors" vor
allem Personlichkeiten sein, die
andere Menschen inspirieren und
zu einem modernen, authenti-
schenund attraktiven Bild der HO-
RECA-Berufe beitragen kénnen.

Publikumsabstimmung bis
zum 19. November

Die grof3e Neuerung dieser drit-
ten Ausgabe ist ein Publikums-
preis flir die Person mit den meis-
ten Stimmen. Diese Auszeich-
nung wird unabhédngig von der
Wahl der drei Gewinnerinnen
und Gewinner durch die Jury ver-
geben. Sie kann somit an einen
der drei ,Dreamjobs Ambassa-
dors" oder an eine vierte Person
gehen. Diese Form der Beteili-
gung bezieht das Publikum direkt
in die Férderung der HORECA-
Berufe ein und verschafft den
Kandidatinnen und Kandidaten
sowie ihren Berufswegen zusatz-
liche Sichtbarkeit.

Den Hohepunkt der Kampagne
bildet das Finale im Rahmen der
EXPOGAST 2026 und des RAK
Porcelain Culinary World Cup, die
vom 21. bis 25. November 2026 in
der Luxexpo The Box stattfinden.

Die Kampagne wird von der
HORESCA organisiert - mit Unter-
stitzung des Ministeriums fiir
Wirtschaft und der Chambre de
Commerce, RAK Porcelain Europe
als Sponsor sowie in Zusammen-
arbeitmit der Ecole d'Hétellerie et
de Tourisme du Luxembourg
(EHTL) und dem Bouneweger
Lycée Luxembourg (BLL).

Entdecken Sie die sieben Kan-
didatinnen und Kandidaten und
stimmen Sie jetzt fiir Thren Favori-
ten ab!
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