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die Teilnahme neue Netzwerk- und
Kooperationsmoglichkeiten. Die Welt-
ausstellung bietet eine hervorragende
Plattform, um Kontakte zu anderen
Lindern und Unternehmen zu kniipfen,
Partnerschaften zu férdern und neue
Geschiftsmoglichkeiten zu erschlie-
fen. Diesen Weg nutzten bereits drei
luxemburgische Handelsmissionen. Die
letzten beiden fanden erst letzte Woche
statt und wurden von Erbgrofiherzog
Guillaume sowie Ministerin Stépha-
nie Obertin begleitet. 94 Vertreter von
53 luxemburgischen Unternehmen
kniipften in den Bereichen Raumfahrt,
Technologie und Gesundheit wertvolle
Kontakte vor Ort. Laut Carlo Thelen,
Direktor der Handelskammer, sollen
diese Kontakte keine ,,One-Shot“-Ak-
tionen bleiben, sondern nachhaltige Ef-
fekte fiir die beteiligten Unternehmen
beider Staaten haben. Das Programm
im Luxemburger Pavillon trégt auch
zur Forderung des Tourismus bei. In
einer dreiteiligen Szenografie werden
die Offenheit der Menschen, Zukunfts-
technologien, Nachhaltigkeit sowie die
Natur und Landschaft Luxemburgs
préasentiert. Ziel ist es, die Besucher zu
inspirieren, das Land selbst zu entde-
cken und zu erleben.

ten. Zudem kénnte die Aufmerksamkeit
bestimmter Zielgruppen nach der Expo
nachlassen, und logistische Heraus-
forderungen beim Aufbau, Betrieb und
Abbau sind nicht zu unterschitzen.

Hier wurden jedoch Losungen gefun-
den, etwa durch Zusammenarbeit mit
Experten vor Ort und durch die Wieder-
verwendung eines Teils des Pavillons in
einem nahegelegenen Hotel.

Fazit: Trotz der Kosten und Her-
ausforderungen bietet die Teilnahme
in Osaka eine wertvolle Chance fiir
Luxemburg. Sie ermoglicht, sich inter-
national zu positionieren, Netzwerke
zu erweitern und das eigene Profil zu
schérfen. Mit guter Planung und
Klaren Zielen kénnen die
Verantwortlichen den
grofitmoglichen Nutzen
fur das Land erzielen. m
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