Vortrag vor dem International Bankers Forum

Werbeagentur fiir den Flnanzplatz auf Promotionstour

Alexa Lepage

uLUxembourg for Finance"
heipt die neue Werbeagentur
des Finanzplatzes. lhr CEQ,
Fernand Grulms, zieht derzeit
durch die Lande, um fiir seine
Werbeagentur zu werben.
Vergangene Woche war er zu
Gast belm ,International
Bankers Forum.,"

Wieso braucht Luxemburg eine
Werbeagentur? Und warum gera-
de jetzt? ,Die Zeiten sind
schwierig und die Welt ist flacher
geworden”, erklirt Fernand
Grulms, ,Der Wettbewerb zwi-
schen den Finanzplitzen nimmt
weltweit zu.”

wLixembourg for Finance" soll
die Werbeaktionen ihrer wver-
schiedenen Mitglieder koordinie-
ren. Es ist eine dffentlich-rechtli-
che Partnerschaft zwischen dem
Luxemburger Staat und , Profil®,
der Luxemburger Vereinigung
der Finanzindustrie. Zu ,Profil*
gehéren unter anderem die
ABBL, die Alfi, die ACA, die Lu-
xemburger Handelskammer oder
die Luxemburger Borse.

Die Agentur wirbt sowohl fiir
den Finanzplatz und den Stand-
ort Luxemburg als auch fiir die
verschiedenen Produkte: Luxem-
burg ist ein gut regulierter Fi-
nanzplatz mit viel Know-how, ei-
ner internationalen Ausrichtung
und vielen Produkten, so die Bot-
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Fernand Grulms ist der CEO von ,Luxembourg for Finance

schaft. Auflerdem wird mit dem
Standort Luxemburg geworden:
Hier lésst es sich gut leben, auch

. aufferhalb der Arbeit.

Denn neben Kunden und [n-
vestoren gehdren auch Personal-
abteilungen und Studentenmes-
sen zu der Ziclgruppe: Denn der
Finanzplatz hat einen grofien Be-
darf an Fachkriiften.

Alles in allem soll {iiber Bro-
schiiren, WNewsletter, Kurzfilme

und dergleichen ein einheitliches
Bild iiber Luxemburg vermittelt
werden. , Wir werben auch nicht
mehr mit dem Bankgeheimnis®,
s0 Pemand Grulms, Deshalb
werde lediglich von | finanzieller
Privatsphére” gesprochen.

Zu den Veranstaltungen wvon
wLuxembourg for Finance® geho-
ren Events im In- und Ausland,
Besichtigungen des GroRherzog-
tums mit potenziellen Investo-

ren, Events in Luxemburg (Lu-
x&mbuurg Financial Forum) und
die Teilnahme an Ausstellungen
und Messen.

AubBerdem soll eine Datenbank
mit verschiedenen Entschei-
dungstrigern eingerichtet wer-
den: Netzwerke spielen eine gro-
[le Rolle. In diesem Zusammen-
hang sollen auch die Bezichun-
Ecn zu Botschaftern vertieft wer-
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Und die Konkurrenz wird I:u:—
obachtet: Was machen Frankfurt,
Paris, Briissel, Amsterdam, Dub-
lin oder London? Was passiert in
Hong Kong, Singapur oder Du-
bai? Nurwenn man weil was die
anderen machen, kann man da-
rauf reagieren, weill Grulms.

Die Agentur plant zudem
Imagestudien in Belgien, Frank-
reich und Deutschland: Wie se-
hen unsere MNachbarn Luxem-
burg?

wLakembourg for Finance” be-
schiftigt 13 Mitarbeiter, davon
neun in Vollzeit, ,Das ist nicht
ideal”, sagt Grulms, der sich
mehr wiinscht.

Die Agentur verfiist {iber ein
Budget von drei Millionen Euro.
Das Geld stammt von Staat und
den Mitgliedern, die Beitrige
zahlen.

Fiir Branchen wic etwa die PSF
(professionnel du secteur finan-
cier”) die nicht Mitglied sind und
also keinen Beitrag zahlen, wird
auch nicht geworben,




