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De gauche a droite : Carlo Thelen, Sabrina sagramola, Jean-Claude Vesque, Jean-Claude Knebeler et Robert Biwer ont uni leurs efforts pour assurer
une meilleure promotion du pays.
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Tous unis pour la méme cause

L'agence «Luxembourg for Business» sera chargée de promouvoir les produits
et services luxembourgeois sur les marchés mondiaux.

Qui se cache derriére cette nouvelle
entité et qul en assurera le fonction-
nement? Quels sont ses objectifs?
Les princlpaux acteurs de aLuxem-
bourg for Business» ont levé le voile,
hler, sur leurs futures missions.

De notre journaliste
Nadia Di Pillo

1y a du moende autour de la table.

Et pour cause: la nouvelle agence
dédiée a la promotion de 1'écono-
mie  luxembourgeoise  baptisée
«Luxembourg for Businesss impli-
que de nombreux acteurs : le minis-
tere de I'Economie, le ministére des
Classes moyennes, la Chambre de
commerce, la Chambre des métiers,
I'Office du Ducroire, la 5ociété na-
tionale de crédit et d'investissement
(SNCD), 1a Fédil. Des lors, une des
premigres missions de cette nou-
velle entité sera de mieux coordon-
ner les diverses actions de promo-

tion économique. «Il nous faut
donner une image cohérente ¢l
homogéne de nos actions de pro-
motion, C'est notre souci pre-
miers, explique Sabrina Sagramola
(Chambre de Commerce), tandis
gue pour son collegue Carlo Thelen,
«il s'agit de faire un saut qualitatif
au niveau de la promotion du
Grand-Duché et d'aider les entre-
prises dans leur démarche d'inter-
nationalisation». Les objectifs ne
s'arrétent pas la. «Nous souhaitons
faire une meilleure analyse des
marchés afin de mieux cibler no-
tre angle d'approche. Les entre-
prises luxembourgeoises doivent
éviter de se lancer sur un marché a
l'aveugle», enchaine Jean-Claude
Knebeler, du ministere de 1'Econo-
mie.

Un autre objectif est d'améliorer
les flux d'information a l'intérieur
méme du Luxembourg. «Nous vou-
lons inciter les entreprises & se

lancer @ l'internationalisation.
Beaucoup d'entreprises ne sont
malheurensement pas au courant
des aides existantes», regrette Jean-
Claude Knebeler.

Un savoir-faire
) déja en place

Pour réaliser ce travail, pas be-
soin de créer de nouvelles structures
: «Nous allons travailler avec les
compétences existantess. Pas ques-
tion non plus de mettre en place
une administration lourde, «la nou-
velle entité bénéficiera essentiel-
lement du savoir-faire déja en
place», Deux personpes seront re-
crutées pour assuter la coordination
administrative. Par ailleurs, il est
prévu de créer un consell de gé-
rance, qui comprend cing membres,
dont deux représentants du minis-
tére de |'Economie, deux représen-
tants de la Chambre de commerce et

un représentant du ministere des Al
faires étrangeéres,

Pour ce qui est des finances, touy
les acteurs impliqués apporteront
leur contribution financitre : 5 mil-
lions d'euros seront apportés par
I'Etat, la Chambre de commerce
participera a hauteur d'un million
d'etiros.

Méme si les statuts officlels ne
sont pas encore signés, 'équipe est
déja opérationnelle, Ainsi, elle éait
sur la bréche la semaine passée en
Arabie saoudite. Avec Ia création de
cette agence, les acteurs impliqués
espérent que les missions économi-
ques a I'étranger seront mieux coor-
données. «Mais le probléme qui se
pose souvent est celui de faire le
sulvi des marchés prospectés, ex-
plique Jean-Claude Knebeler, Cette
mission incombe davantage aux
entreprises, malheureusement, el-
les ne sont pas toujours outillées
pour le faires,
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