- Premiere édition du salon Contact
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Le salon B2B, successeur de
Bureautec joue a fond la
carte du «réseautage».
Avec comme objectif
d'assurer sa pérennité.

MARC FASSONE

C'est ce jeudi soir que se termi-
nera le salon «Contact», premier
du nom.

Un véritable defi selon Jean-Mi-
chel  Collignon, directeur de
Luxexpo. Cest une premiere. «Et
comme toutes les premiéres, nous
n‘avons pas encore de recul pour ju-
ger si notre message a été correcte-
ment percu par nos partenaires.»

Mais, pour lui, «tous les ingré-
dients sont réunis pour accueillir le
plus grand nombre de visiteurs au
plus haut niveau de décision, pour
échanger des informations, booster
ses relations, lancer des idées, trou-
ver des solutions innovantes dans le
but d'accroitre ses bénéfices et d'as-
seoir la réputation de son entre-
prise.»

De quoi combler le vide laissé
par la disparition en 2005 du salon
Bureautec. C'est I'ambition des or-
ganisateurs, Luxexpo et l'agence
de communication Brain and more
qui ont eté soutenus par les minis-
teres de I'Economie et des Classes
moyennes ainsi que par les cham-
bres professionnelles du Luxem-
bourg. Avec Fortis Banque Luxem-
bourg comme sponsor principal.

L'ambition est claire: devenir le
lieu de rencontres privilégié de
tous les décideurs du Grand-Du-
ché et de la Grande Région en gé-
neral.

«Reéussir ce défi», cest ce qu'a
souhaité Pierre Gramegna, direc-
teur de la Chambre de commerce,
aux organisateurs. «Des organisa-
teurs qui ont pris leurs responsabili-

tés.» «Le mot contact est bien
choisi. Au moment ou 'on nous dit
que tout se fait par internet, il est
bon de rappeler que les affaires, en
dernier  ressort, se  concluent
d'homme a homme.»

Les entreprises ont répondu pré-
sent. On compte 120 participants
qui se partagent une surface de
6.000mz2. Des entreprises qui sont
la pour «réseauter». Selon Pierre
Gramegna, sur les trois jours que
va durer [l'événement, «1.500
contacts d'affaires devraient se
nouer.»

Contacts qui ont été préparés en
aval avec l'action «b2fair match-
making» conduite par la Chambre
de commerce via son «Euro info
centre — Luxembourg PME/PMI».

Cette action permet la mise en
relation préalable des entreprises
sur base de leur profil et de leurs
attentes spécifiques. Chaque par-
ticipant a eu accés a un catalogue
en ligne lui permettant de cibler
ses contacts.
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A coté de ce «réseautage», les
entreprises ont également un pro-
gramme chargé. Sont prévues des
conférences sur I'immobilier d'en-
treprise, sur la transmission d'en-
treprises et sur les ressources hu-
maines.

Enfin, Le «Forum de l'entreprise
2007», organisé par le réseau des
«Euro info centres» de g régions et
de 5 pays différents se déroulera
durant le salon.

Jeannot Krecké, ministre de I'Eco-
nomie, a également félicité les or-
ganisateurs. «Contact est ['occa-
sion de démontrer ce dont on est
capable ici et dans la Grande ré-
gion.»

Et le ministre de souligner, en-
core une fois, pour I'économie lo-



Jeannot Krecké avec l'esprit d'entreprise au cceur

cale l'importance de la Grande Ré-
gion qui représente 2% du PIB de
I'UE.

«Je me réjouis que I'ensemble des
acteurs impliqués dans la création
et dans le développement des en-
treprises se retrouvent, permettant
d'une part aux futurs entrepre-
neurs de s'informer en un seul en-
droit sur tous les aspects de la créa-
tion d'entreprise, et d'autre part
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aux dirigeants d'entreprise de trou-
ver de nouvelles opportunités de
croissance.»

Et de conclure que toute mani-
festation contribuant a soutenir
l'esprit d'entreprise, «dont nous
manquons cruellement» est bonne.

L'essai sera-t-il transformé? En
tout cas, la date du prochain salon
a été arrrétée: Contact 2 aura lieu
en novembre 2008.
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