Unternehmensforum vom 20. bis 22. November in der LUXEXpo

,contact” im Zeichen des ,,Networking"




und Mittelstand an dieser Veranstal-
tung beteiligr, fiir deren technische
Abwicklung Brain & More sorgt,
wihrend Fortis Banque Luxembourg
als Hauptsponsor figuriert. Nicht we-
niger als 120 Untemehmen beteili-
gen sich an diesem Event, das in die-
ser Form erstmals in Luxemburg ver-
anstaltet wird.

Dennoch habe man das Risiko auf
sich genommen, so Pierre Gramegna,
Direkior der Handelskammer, in sei-
ner Begritbungsansprache, wobei er
uneerstrich, dass es notwendig sei,
derartige Veranstaltungen auf die Bei-
ne zu stellen, um den untemehmen
neue Wege zu zeigen und neue Még-
lichkeiten der Expansion zu bieten.
In den letzren Jahren habe das Inter
net zwar viele neue Informations-
und Austauschmoglichkeiten ge-
schaffen, letztendlich komme es bei

den Wirtschaftsabliufen aber auch
imrier noch aul die direleen Kon-
takre zwischen den Menschen an.
Neben der reinen Information
biete ,contact” aber auch eine Viel-
zahl von Konferenzen und anderen
Veranstaltungen, die Programm be-
reichern und damit den Ansprichen
von Ausstellern und Besuchern glei-
chermafen entgegen kommen diirf-
ten. Besonders interessant sel auch
die Beteiligung von Vertretemn aller
méglichen Gruppen von Akteuren,
von den selbstdndigen Untemehmen
iiber die Beratungsfirmen, die Finan-
zinstitute bis hin zu Aushildungsins-
tituten und offentlichen Verwal-
tungen, die alle in irgendeiner Form
in die Wirtschaftsabliufe eingreifen.
Die verschiedenen Euro Info Centres
witrden mit ihrer Erfahrung auf dem

Gebiet der Untemehmenspartner-
schaften fiir einen wirksamen Rah-
men sorgen, so Gramegna.

Fiir Wirtschaftsminister Jeannot
Krecké, der eine definitive Entschei-
dung iibet den kiinftigen Standort fiir
die luxemburgische Messegesellschalt
fiir das kommende Frihjahr in Aus-
sicht stellte, sind Messen prioritire
Veranstaltungen und Orte, wo wirt-
schaltlicher Austausch gefisrdert wird
und wo jeder zeigen kann, zu was er
fihig ist. Dies gelte in einemn umso ho-
heren Ausmaf, als sich Luxemburg
mehr denn je als Teil der Grofregion
zeigen muss, deren Wirtschaftskraft
immer mehr ins Feld gefithrt werden
muss, wenn es gilt, den Standort
Luxemburg in der Welt zu verkaufen.

Die Mitwirkung der luxembur-
gischen Handelskammer bei der

Jb2fair” auf der Hannover Messe
unter Leitung von Sabrina Sagra-
mola habe in den letzten Jahren
den Nutzen derartiger Unterneh-
mensbérsen aul Messestandorten
unter Beweis gestellt, so der Minis-
ter, der auch betonte, dass noch
lingst nicht alle Mittel und Instru-
mente, die zur Wirtschaftsforde-
rung bereit gestellt wurden, den er-
hofften Nutzen finden. Diese Mes-
se biete auch eine gute Gelegen-
heit, sich mit diesen Insoumenten
besser vertraut zu machen.
Letztendlich liege diese Veran-
staltung auch voll auf der Linie der
Lissabon-Strategie, die den Unter-
nehmen den Weg in eine von Tech-
nologie und Wissen geprigte Zu-
laanft &finen soll.
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