Mit einem Lacheln soll die neu
gegriindete Agentur
,Luxembourg for business"
den Standort Luxemburg
weltweit vermarkten und die
Internationalisierung der
Betriebe begleiten.
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Startschuss der nationalen Werbeagentur ,,Luxembourg for business"

Standort Luxemburg: Gut verkauft ist halb gewonnen

Carlo Kass

Mach ,,Luxembourg for finance"
des Finanzministeriums wurde
gestern im Wirtschafts-
ministerium das GIE
{Groupement d'intérét
économique) ,Luxembourg for
business" vorgestellt. Es
handelt sich dabei um eine
Promoting-Agentur, welche die
Arbeit der verschiedenen
Akteure biindeln soll.

N eben Wirtschafts- und Au-
Renhandelsminister Jeannot
Krecké und Budgetminister Luc
Frieden hatten denn auch Vertre-
ter der eingebundenen Handels-
und Handwerkskammem sowie
des  Mittelstandsministeriums,
der SNCI (,,Société nationale de
crédit et d'investissement™), des
LOffice du ducroire” und des Lu-
zemburger  Industriellenverban-
des (Fedil) um den Tisch Platz ge-

nommen. Zusammen haben die-
se staatlichen wie institutionellen
Alcteure ein Startkapital von 7,35
Millionen Eurc eingebracht, das
verzinst und mit jihrlichen Be-
stiickungen von 50.000 Euro pro
Mitglied ein Jahresbudget von
450.000 Euro ermiglichen soll.
Von diesem Stockkapital hat der
Staat finf Millionen, die Han-
delskammer eine DMillion, die
SNCI und das ,,Office du ducroi-
e je 500000 und die Hand-
werkskammer 250.000 Euro ein-
gebracht. :

Die Agentur wird mit zwei fes-
ten Posten besetzt, einem in der
hiheren und einem in der mittle-
ren Karriere. Thre Aufzabe ist es,
die bestehenden Strukturen zu
foderieren, um die Marke Lu-
xemburg noch besser zu verkan-
fen als bisher. Dies in zwei Rich-
tungen, sowohl als Standort fiir
potenzielle Investoren wie auch
als Exportland von hochwertigen

Produkten. Denn wie Jeannot
Krecké, der gerade von einer Pro-
spektionsreise aus China zuriick
ist, in'seinen Ausfithrungen perti-
nent meinte, kinnen unsere tra-
ditionellen Nachbarméirkie, mit
denen wir mehr als die Hilfte un-
seres Handels betreiben, von den
Wachstumsraten im Reich der
Mitte nur triumen.

Michts dem Zufall
Uberlassen

Deshalb soll die Agentur ,Lu-
xembourg for business kiinftig
ginerseits die Internationalisie-
rung der Luxemburger Betriehe
begleiten, und hier hauptséchlich
die der KMUs (kleine und mittle-
re Unternechmen), und anderer-
seits den Standort Luxemburg als
internationale Handelsplattform
vermarkten,

Neben den klassischen Promo-

tionsaktivitdten, die lediglich
einer professionelleren  Koor-
dination bediirfen, soll die Agen-
tur mit dem CRM-Modell {,,.Cus-
tomer Relationship Manage-
ment”) auch die Verwaltung der
personlichen Kontakte
tibernehmen, die neben den
Marktanalysen zum Schliissel
des Erfolgs jeder Promotionspoli-
tik gehdren, so'der Wirtschafts-
minister weiter,

Die groRen Richtlinien der
Agentur  werden von, einer
10-kopfigen  Generalversamm-
lung festgelegt, fiir deren Ehren-
prasidentschaft man die Person
des ErbgroBherzogs Guillaume
gewinnen mdchte, Prisident ist
Jeannot Krecké und die Vizepri-
sidentschaft wird der jeweilige
Président der Luxemburger Han-
delskammer iibernehmen, Dieses
Gremium entscheidet mit Zwei-
Drittel-Mehrheit {iber Jahrespro-
gramm und -budget,

Das Tagesgeschiift wird von ei-
nem 5-kopfigen Verwaltungsko-
mitee ilbermommen, dem zwei
Vertreter des Wirtschaftsministe-
riums, ein Vertreter des AulRen-
ministeriums und zwei Verireter
der Handelskammer angehiren.
Sie werden von einem Sekretiir
und einem Verwaltungsassisten-
ten flankiert. Die Entscheidun-
gen dieses Gremiums werden im
Konsens getroffen.

Es sei noch erwihnt, dass das
weiterhin  bestehende ,Comité
consultatif pour la promotion du
Luxembourg” weiter ausgehaut
werden soll. AuRerdem soll , Lu-
xembourg for finance” in diesem
Gremjum ein Beobachterstatus
eingerdumt werden.

Luxemburg will also bei der
kiinftigen internationalen Ver-
marktung der Handelsplattform
und des Finanzplaizes Luxem-
burg nichts dem Zufall iiberlas-
Sen.
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