L'agence de promotion «Luxembourg for Business» a enfin pignon sur rue

«Coordonner et valoriser»

Apres LuxembourgforFinance,
l'agence de promotion du
secteur financier lancée le 24
septembre, le ministére de
I'Economie et du Commerce
extérieur a donné naissance
d sa petite sceur, Luxembourg
for Business, avec laquelle
elle fera cause commune,
pour le meilleur, et rien que
le meilleur, de l'économie
luxembourgeoise. Leur vo-
cation: =coordonner et valo-
riser», selon les mots de
Pierre Gramegna, président
de la Chambre de com-
merce, partenaire du projet.

B Comme son ainée, |'agence
Luxembourg for Business prendra
la forme d'un groupement d'inté-
rét économique (GIE) sur le prin-
cipe d'un partenariat public-privé
€l gérera des projets communs de
maniére «fexibles et «efficaces,
selon le ministére de I'Economie,

Pour ce qui est des missions,
l'agence aura & assurer la promo-
tion de l'exportation des biens et
services luxembourgeois, 4 faire
valoir le Luxembourg comme
une plateforme commerciale in-
ternationale et & démontrer le
caractére international des entre-
prises luxembourgeoises,

Dorer le blason national

Ses principales tiches consiste-
ront & gérer les contacts hors de
nos frontieres, 4 analyser les mar-
chés internationaux et & fournir
un appui financier aux projets
£laborés par son comité consulta-
tif. En somme, il <'agit de mettre
en avant tout ce qui peut valori-
ser le Grand-Duché 4 'étranger.
Le GIE sera composé de
membres des ministéres de I'Eco-
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L'agence devra metire en avant les avantages du Grand-Du

nomie et des Classes moyennes,
de la Chambre de commerce, de
la Chambre des méters, de la
Société nationale de crédit e
d'investissement, de I'Office Du-
croire, ainsi que la Pédération des
industriels luxembourgenis (FE-
DIL).

Organisation nébuleuse

Sattendant sans  doute &
quelques critiques relatives au
fonctionnement du GIE, Jeannat
Krecké, ministre de I'Economie,
les a devancées: «Il ne s'agit pas
de rajouter une couche de bu-
reaucratie supplémentaire, mais
de créer des synergiess, a-t-il
plaidé. De fait, l'agence se com-
pose dune assemblée générale,

présidée par le ministre de 'Eco-
nomie, qui vote le programme
annuel et le budget et od le ratio
public/privé est de 6/4.

Par ailleurs, un comité de gé-
rance, composé de cing per-
sonnes, sera chargé de prendre
les décisions par consensus. Ce
comité sera doté d'un secrétariat
qui assurera principalement le
suivi administratifl et financer
des projets,

Enfin, un comité consultatif
pour la promotion du Luxem-
bourg, présidé par le ministre de
I'Economie, metira au peint la
stratégie de promotion du com-
merce extérieur et sera habilité a
présenter  des  projets.  Les
membres de ce comité représen-
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tent les principaux acteurs éco-
nomiques publics et privés du
Luxembourg.

Les cordons de |a Bourse

Le budget total de celte agence
est de 8,6 millions d'euros - dont
8 millions en lguide. La dotation
de 1'Etat excéde 50% du capital
puisqu'elle se monte a 5 millions
d'euros,

Luc Frieden, ministre du Trésor
et du Budget, a surtout vouly
insister sur la complémentarité
des deux agences de promotion,
qui, selon lul, «répondent aux
Pesoins  dun  large  public
concerné par la promotion de la
places,
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