Zehn Personen fiir die Darstellung des Finanzplatzes

Luxemburg will sich vermarkten
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L uxemburg - Anfang Januar kommenden Jaklres soll eine Agentur  wird zehn Mitarbeiter, ein Direktorium und einen Verwaltungsrat er-

zur Vermarktung des Finanzplatzes Luxemburg ihre Arbeit auf- halten. Das Budget werde bei drei Millionen Euro jahrlich liegen, sag-
nehmen. Thr Name ist , Luxembourg for Finance“. te Frieden

Das teilte Budgetminister Luc Frieden am Montag mit. Die Agentur - Seite 43



Die Vermarktung des Gropherzogtums nimmt Formen an

‘Agenturen fur Luxemburg
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Jean Meyer, Luc Frieden, Jeannot Krecké, Pierre Gramegna: Partner fiir die Vermarktung des Landes

Helmut Wyrwich

Die Vermarktung Luxemburgs
kommt voran. Zu Beginn
kommenden Jahres soll die
Agentur ,,Luxembourg for
Finance' ihre Arbeit
aufnehmen. Das kiindigte
Minister Luc Frieden am
Montag an.

wird von zwei Partnern getragen:
dem Staat und der bisherigen
Vermarktungsorganisation Pro-
fil. das Budget der Agentur liegt
bei drei Millionen Euro. Sonder-
aktionen wie etwa die Erstellung
eines Werbefilmes werden aus ei-

~nem Sonderbudget {finanziert.

Die Regierung will den Gewinn
aus dem Aktientausch der Arce-

ensbeweis fiir den Finanzplatz.
Entgegen allen Warnungen habe
Europa dem Platz nicht gescha-
det. Mit der Integration in die Eu-
ropdische Union sei der Finanz-
platz erweitert worden.

Partner der Agentur wird die
Bankenvereinigung ABBL. , Wir
werden nun nicht mehr spora-
disch als Finanzplatz auftreten,




E s reicht nicht, zu sagen, wir
7 *=sind die Schonsten®, mein-
te Frieden bei der Vorstellung des
neuen Vermarktungskonzeptes.
Der Finanzplatz soll sich zukiinf-
tig mit einer zehnkopfigen Mann-
schaft vermarkten. , Luxembourg
for Finance®, so heiRt die neue
Agentur, hat von dem Minister
klare Ansagen bekommen. Die
| zukiinftige Finanzagentur muss
sich ein Netz von Kontakten auf-
bauen. Sie muss mit der interna-
tionalen Presse kommunizieren.
Sie muss Wirtschaftsmissionen
vorbereiten und sie muss die Mis-
sion anschlieBend nachberei-
ten, beschrieb Frieden die Auf-
gaben der Agentur.

sLuxembourg for Finance"

lorMittal-Fusion in Héhe von 20
Millionen Euro zur Vermarktung
des Platzes Luxemburg einset-
zen. Werbefilme und #hnliche
Aktionen sollen aus diesem Bud-
get finanziert werden, so Frieden.

Vertrauensbeweis flir
den Finanzplatz

Sitz der Agentur wird die Han-
delskammer sein. Die Agentur
wird von einem Direktorium ge-
leitet, dem Fernand Grulms, der-
zeit noch Direktor der Banken-
vereinigung ABBL, vorstehen
wird, kiindigte Frieden am Mon-
tag an.

Die Griindung der Agentur be-
zeichnete er als einen Vertrau-

Sitz der Fihanzagentur: die Handelskammer

sondern iiber die Agentur die
Wichtigkeit des Platzes darstellen
koénnen“, sagte Jean Meyer, Vor-
sitzender der Bankenvereini-
gung. , Einer Studie zufolge, die
erade frisch erstellt worden ist,
eschaftigt der Finanzsektor in
Luxemburg direkt und indirekt
64.000 Beschiftigte. Er stellt 26
Prozent der Steuereinnahmen
und 46 Prozent des Bruttinlands-
produktes dar, erkldrt Meyer die
Bedeutung des Finanzplatzes.

Wirtschaftsminister Krecké
korrigierte einmal mehr einen
Eindruck, den er seit langem be-
kdmpft. ,,Wir glauben, wir seien
bekannt, aber wir sind es nicht.
Mit der Agentur ,Luxembourg
for Finance®, so Krecké, wiirde
das Dispositiv der Auslandsdar-
stellung Luxemburgs nun verfei-
nert. Neben der Agentur ,Lu-
xembourg for economy“ wiirde
die neue Agentur nun die zweite
Organisation sein, die Luxem-
burg im Ausland wirtschaftlich
darstellen werde. Aufgabe der Fi-
nanzagentur sei es, sich mit der
Wirtschaftsagentur ~ abzuspre-
chen, sagte Frieden.

Der Verwaltungsrat der ,Lu-
xembourg for Finance-Agentur
wird hochrangig besetzt. Minis-
ter Frieden iibernimmt die Prisi-
dentschaft.

Dann werden ihm der.Chef der
Beteiligungsgesellschaft SNCI,
Gaston Reinisch, der Tresorchef
Jean Gill, der Prasident der Ban-
kenvereinigung, Jean Meyer, der
Président der Vereinigung der In-
vestmentindustrie, Claude Kre-
mer, angehoren.

Die Agentur zur Promotion des
Finanzplatzes war in den vergan-
genen Monaten immer héufiger
gefordert worden. Angriffe aus
den USA, aber auch aus Frank-
reich wihrend des Prisident-
schaftswahlkampfes hatten gar
keine oder nur zégernde Antwor-
ten aus Luxemburg gefunden.
Von der Agentur wird nun erwar-
tet, dass sie den Platz offensiv
verteidigt und ihn offensiv dar- |
stellt.
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