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Décorations et prix

Emmanuel Vivier: Zweiter Platz beim Young Creative Entrepreneur Award

Ein Querdenker der Medienwirtschaft

Wiebke Trapp

Fiir diese Geschéftsidee
braucht man einen distan-
zierten Blick und Querdenken
zur Branche. Emmanuel Vivier
hat beides und mit ,,Vanksen-
group” die ausgetretenen Pfade
herkommlicher Werbung ver-
lassen. Ob er gedacht hat,
~Qualitdt setzt sich durch”,
bleibt offen. Fakt ist: Er
gewann letzte Woche die zweite
Trophde des ,,Creative Young
EntrepreneurAwards".

bwohl erst dreillig Jahre alt

und schon Chef iiber 98 An-
gestellte — da konnte man sich ja
was drauf einbilden - ist der Fir-
mengriinder angenehm offen und
unkompliziert. Das Gespriach mit
ihm iiber die Geschiftsidee, fiir
die er jetzt auszeichnet wurde, ist
wie eine beildufig hingeworfene
Hitliste der ,,Outs” und ,,Ins“ der
Medienbranche. Out ist - das
gleich zu Anfang — die Primisse
der Werbebranche, der Konsu-
ment sei passiv. Ebenso die An-
nahme, eben dieser Konsument
glaube noch lianger an die Kauf-
laune-machenden-Botschaften
von der Stralle, aus dem Radio
und Fernsehen oder aus der Zei-
tung. ,In“ ist dagegen Web 2.0,
die meinungsbildende Kraft von
Blogs und eine interaktive He-
rangehensweise beim Wecken
von Begehrlichkeiten fiir die Pro-
dukte seiner Kunden.

In die Wohnung von
Coco Chanel

Das sind nicht die Kleinen der
Wirtschaft, sondern weltweit
agierende Konzerne, die jeder
kennt. So macht der viel umwor-
bene Kaufer bei ,,Werbung made
bei Vanksengroup“ einen Spa-
ziergang durch die Wohnung von
Coco Chanel, bevor er zur neuen
Kampagne mit der Schauspiele-
rin Keira Nightly gelangt. Oder
wird namentlich personalisiertes
Thema des Aufmachers der Seite
eins der ,Tribune de Geneve*,

«Presse nationale» du

der konservativen Tageszeitung
im Schweizerischen Genf. Wahl-
weise kann man sich auch, hat
man mit Stahl zu tun oder wollte
immer schon mal den Méchtigen
der Michtigen etwas sagen, bei
arcelormittal.tv mit Lakshmi Mit-
tal chatten - iibrigens auch iiber
strittige Dinge. Antwort garan-
tiert. ,,Wir glauben daran, dass
der Konsument aktiv ist“, sagt Vi-
vier, , daran, dass er sich beteili-
gen will“. Davon hat er auch sei-

ne prominente Kundschatt iiber-
zeugt.

Und er setzt auf eine Weisheit,
die wahrscheinlich so alt wie die
Menschheit selbst ist: Das Ver-
trauen auf den Wert von Mund-
propaganda. .

,, Wenn mir ein Freund eine Site
nach Hause schickt, ist das ver-
trauenswiirdiger als wenn eine
Annonce mir die Site empfiehlt®,
sagt er und zementiert seinen
querdenkerischen Ansatz, Mar-
ken zu etablieren und ihnen Ge-
hér zu verschaffen in einem Satz:
»Wir machen Mundpropaganda
iiber das Internet“.

Wenn sich die Besucher der
von ,Vanksen culturebuzz“ in-
teraktiv kreierten Seiten an-
schlieBend iiber das Gesehene
unterhalten und sich das Ge-
rdusch ihres Gemurmels wie das
,bsssss“ eines schwirrenden Bie-

nenvolkes anhort, hat Viviers
Idee wieder mal gewonnen. Im
Englischen heillt das deutsche
,bsss* librigens ,buzz®, weswe-
gen die kreativen Teile der Grup-
pe ein ,buzz“ im Namen tragen.
3.200.000 Besucher der , Tribune
de Geneéve“-Seite in acht Mona-
ten geben ihm recht. Die Reich-
weite ist gigantisch und die Zei-
tung im Gespréach.

Blogs als
Produkttester

Dasselbe gilt fiir Blogs, die Vi-
vier konsequent als ,,Produkttes-
ter“ einspannt. Namhafte Blog-
ger finden sich in seinem Vertei-
ler, die die Produkte ohne Ver-
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pilichtung testen und in ihren Fo-
ren dem gewonnenen Eindruck
freien Lauf lassen. ,Blogger sind
subjektiv und sagen auch, was sie
nicht mogen“, sagt Vivier. Wie
weit deren Reichweiten gehen,
belegt er mit einem Beispiel: ,,Die
Huffington Post (US-amerikani-
sches Blog-Netzwerk, Anm. d.
Red.) erreicht téglich 16 Millio-
nen User, das ist mehr als viele
amerikanische Tageszeitungen,
sagt Vivier. Deshalb macht die
Vanksengroup-Einheit ,, Vanksen
Buzzparadise“ auch eine Blog-
Presseschau, die den Kunden be-
legt, wie viele Besucher und Ein-
trage es auf den von der Vanksen-
group kreierten interaktiven Sei-
ten gab. ,Buzzparadise” ist die
Web-Plattform der Gruppe, die
zu 6.000 Blogs in 80 Lindern
weltweit Kontakte unterhélt. Ab-
gerundet wird das Portfolio der
Gruppe durch ,,Vanksen legitina-
me*, der Einheit, die das ,intel-
lektuelle Eigentum* einer Marke
schiitzt. Dort steht — wie in allen
Geschiftsbereichen - hochmo-
dernes technisches Equipment
zur Verfiigung, um die Kunden
vor Logo-Missbrauch zu schiitz-
ten und herauszufinden, wer der
Marke durch unrechtméfRigen
Gebrauch oder Einsatz im Inter-
net Schaden zufiigt. Microsoft,
Louis Vuitton oder Airfrance
nutzen dieses Angebot. ,,Wir neh-
men diesen Marken Arbeit ab,
die sie selbst mangels technischer
Ausstattung nicht leisten kon-
nen“, sagt Vivier und lehnt sich
zuriick.

Die Gruppe ist sehr schnell ge-
wachsen, letztes Jahr waren es
noch 30 Mitarbeiter, ein arbeits-
reiches Jahr liegt hinter ihm und
eine Verschnaufpause vor ihm.
,Dieses Jahr wollen wir uns bei
120 Mitarbeitern stabilisieren
und ein bisschen durchatmen®,
sagt Vivier. Ob er das durchhal-
ten kann, wird sich zeigen — denn
auch Vanksengroup hat mittler-
weile gute Mundpropaganda.

-> www.vanksengroup.com




