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WIRTSCHAFTSKONFERENZ 

 
LUXEMBURG, 11. DEZEMBER 2017 



SPATIAL STRATEGIES | BELIUS | 2017 

KULTUR- UND KREATIVWIRTSCHAFT FÖRDERN 

 

INNOVATIONEN ERMÖGLICHEN 

 

 

 

 



SPATIAL STRATEGIES | BELIUS | 2017 

CREATIVE PLACEMAKING 

 

NEUE STADTENTWICKLUNG 

IM 21. JAHRHUNDERT 
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WAS TRÄGT DIE KREATIVWIRTSCHAFT 
ZUR GESTALTUNG VON STANDORTEN BEI? 

 
 

WIE MÜSSEN RAHMENBEDINGUNGEN BESCHAFFEN SEIN, 
UM STANDORTE FÜR KREATIVWIRTSCHAFTLICHE AKTEURE 

ATTRAKTIV ZU MACHEN? 
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... INSTANTLY CREATE A PLACE WHERE ALL 

THESE PEOPLE ARE ABLE TO MEET  
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AUSLÖSER 
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ES PASSIERTE  

 

1989 
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‚Creative Placemaking‘ 

Beispiele 
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BERLIN MORITZPLATZ QUARTIER 

Transformation eines 
„vergessenen Platzes“ in ein 

Zentrum der Kreativen 
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Rolle der Politik: 

Machen lassen 
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BERLIN MORITZPLATZ QUARTIER 
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Rolle der Verwaltung: 

Behutsam steuern 
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BETAHAUS 
 
 Pionierhaft. Spielerisch. Professionell. 

 
Arbeitsumgebungen für heute und morgen. 

 
„Coworking, cocreation, sharing, 

openness, accessability, visibility ...“ 
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Private Flächen werden 
öffentlich nutzbare Flächen 

 
 
 

 
 
 

Urbane Gärten verbinden 
Bedarfe von Bildung und Sozio-Kultur 

 
‚Social Entrepreneurship‘ 
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PRINZESSINNENGARTEN 

Lernumfeld für urbanes 
Gärtnern, Diversität, 

Lebensmittelproduktion. 
Café = lokaler/globaler 

Begegnungsort 
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Nahrungsmittel, Essen und Kulinarik 
als Kreativitätstreiber  

  
Traditionelle Markthalle wird Innovationslabor 
für Ernährung, Genuss und Begegnungsformen 
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MARKTHALLE NEUN 

 ‚Food City Berlin‘ 
Historische Markthalle 

nicht an Höchstbietenden, 
sondern an die besten 
Konzeptmacher*innen 
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‚SMALL TOWN DARLINGS‘ 
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EIERMANNBAU – APOLDA 
BAUHAUS ICON 

„Campus Format“ bringt 
Baukultur-Ikone des 

Bauhauses zurück auf die 
Landkarte der Kreativen 
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KONZEPT HÄUSER 

Thema, Inhalt, Funktion 
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HAUS DER STATISTIK 

 Alexanderplatz 
Frühere DDR-Verwaltung 

Bald (?): Mischnutzung aus 
öffentlicher Verwaltung, 

Gewerbe, Wohnen, Kunst 
Bildung, Konferenzen, 

Veranstaltungen, Einzelhandel 
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‚LOW HANGING FRUITS‘ 

Reiseziel, Tourismus, 
Gastfreundschaft (ernstgemeinte!) 
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FORMATE 

Veranstaltung, Event, Messe, Festival ... 



SPATIAL STRATEGIES | BELIUS | 2017 
39 



SPATIAL STRATEGIES | BELIUS | 2017 
40 



SPATIAL STRATEGIES | BELIUS | 2017 
41 



SPATIAL STRATEGIES | BELIUS | 2017 
42 



SPATIAL STRATEGIES | BELIUS | 2017 
43 

WAS KANN HILFREICH SEIN? 

Die Frage: Warum? 
Nutzerzentrierung 
Rollenverständnis 

Identifizieren von Intermediären 
Transsektorale Kollaboration (vs. Partizipation) 

Offenheit, Transparenz und Augenhöhe 
Politik & Verwaltung als Akteure (= proaktiv) 

Regelmässiger Dialog 
Permanente ‚Task Force‘ Kreativwirtschaft 

‚Participatory Budgets‘  
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UNMÖGLICH (?) 

Bauhaus Dessau/Weimar 
Künstlerkolonie Worpswede 

Documenta Kassel 
Guggenheim Bilbao 

South by Southwest Austin 
MIT Boston 

E-Citizen Estonia 
(... Luxemburg???) 
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DANKE FÜR IHRE AUFMERKSAMKEIT. 

belius.de 
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... INSTANTLY CREATE A PLACE WHERE ALL 

THESE PEOPLE ARE ABLE TO MEET  
 

Plätze für Kreative 
sind Orte der Resonanz. 


